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YAK 811.134.2
NHOA3BIYHBIE BKPAIIVIEHUSA B TEKCTAX
UCIIAHOSI3bIYHOM PEKJIAMBI
I'azuzosa JIunusa I'ymapoBHa

Kazanckuii peaepasibHbIi YyHUBEPCUTET
Kazanp, PO

AnHoTauus. CTaTbsi NOCBSIIEHA AaHAIW3Y HWHOS3BIYHBIX BKpAIUICHUN B
TEKCTaX HCIAHOA3BIYHON peKiaMbl. ABTOpP pacCMaTpUBAET aHIJIOS3BIYHYIO
TEPMUHOJIOTHIO KaK OCHOBHOM CHOCOO BHEIPEHUS MHOS3BIYHBIX 3JIEMEHTOB
B PEKJIAMHBIN TEKCT, a TAaKK€ U3y4yaeT cleuu(UKy HHOSA3BIYHBIX BKpPAIUICHUH
C LIeJIbIO IPUBJICUYEHNS BHUMAHUS ONPEIEICHHON LE€IE€BOM TPYIIIIBL.
KiroueBble ¢j10Ba: MHOA3BIYHBIE BKPAIUICHUS, PEKJIAMHBINA TEKCT,
MCIIAHCKU SI3bIK, aHTJIULA3MBI.

Abstract. This article analyzes the foreign language text inclusions in
Spanish advertising texts. The author examines the English terminology as
the main way of implementation of elements of a foreign language in an
advertisement, as well as the specifics of foreign language inclusions
intended to attract attention of a certain target group.

Key words: foreign language inclusions, advertisement, the Spanish
language, English loan words.

TpaguIIMOHHO CJIOXKHIIOCH HETaTHBHOE OTHOIICHHE K JICKCHKE
WHOSI3BIYHOTO TPOUCXOXKIACHUS B JTUCKYpCE, UYTO CBS3aHO, B TMEPBYIO
odyepenab, ¢ OoOppOOM 3a HOPMATHUBHOCTH s3blka. OJHAKO pekiama
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MpeCTaBIsAeT cOOOM OCOOBIM BHUJI MacCOBOM KOMMYHHUKAIMU, MPU KOTOPOU
WHOSI3BIYHBIC BKpAaIUICHWs] HECYT B ce0e¢ OrpOMHBIM TepCya3HBHBIN
MOTCHITHAIL.

Cam TepMUH «HUHOSI3BIYHBIE BKparieHus» Obll BBelaeH ALA.
JleonTtheBbiM. MccnemoBaTennb  OTHOCHT K JIGKCHUSCKUM  €IMHHIIAM
WHOCTPAHHOTO S3bIKa HE TOJIBKO HEPYCCKHUE CIIOBA, HO W Pa3IMYHOTO POJa
CEMaHTHYECKHEe W MOP(OJOTHUECKHE OTKIOHEHHWS, a TakKe HWMUTAIUU
WHOCTpaHHOTrO akieHTa [2, C. 60-68].

C. BmaxoB u C. @nopuH [JalOT CIEAYyIOUIEEe OINpPEAeIICHUuE
WHOSI3BIYHBIM  BKPAIUICHUSIM: «CJIOBAa W BBIPAKCHHS Ha YYXKOM JUIS
MOJJIMHHUKA  s3bIKE, B WHOS3BIYHOM WX  HANMHWCAHWH  WIH
TpaHCKpUOMpPOBaHHBIE 0€3 MOP(POJOTHYECKUX WM CHHTAKCHUYECKHUX
W3MEHEHUH, BBEJICHHBIE aBTOPOM TSI IPUIAHUS TEKCTY ayTEHTUIHOCTH, TSI
CO3MaHUsl KOJIOpHUTA, aTMoc(epbl WU BIEYATICHUS HAYMTAHHOCTU WIIA
yuenoctu» [1, C.263].

B ucnaHosI3bI9HON pekiiaMe, Kak U B PYCCKOS3BIYHOM, OOJBITUHCTBO
WHOSI3BITHBIX BKpaIuIeHUN SIBJISTFOTCS CJIOBaMH AHTJIUHACKOTO
MIPOUCXOXKICHUS, YTO O00YCIOBICHO HECKOJbKUMHU MPUYUHAMH. Bo-TepBhIX,
AQHTIIMACKUIN SI3BIK SIBJISIETCS OCHOBHBIM SI3BIKOM MapKeTHHTA. BO-BTOpEHIX,
OONBITMHCTBO ~ AHTJIMIIU3MOB  SIBIISTFOTCSL  TEXHHUIIM3MaMU. B-TpeThux,
paccMaTpuBaeMble HaMU ()parMeHTHI HCITAHOS3BIYHOTO JUCKYPCa MOCTOSHHO
HAXOJIMJTUCH TIOJT BIUSTHUEM aHTJIOSI3bIYHOTO.

OOpamaer Ha ceOs BHUMaHHE OOWIME WMHOS3BIYHBIX 3HAKOB B
WCTIAHOSI3BIYHON PEKJIaMe, a TaKKe Pa3IUYHBIX TEXHUYCCKUX IMOKa3aTeNeH,
MOSIBIISIIOLIUXCSL HA 3kpaHe. Hanpumep, pekiiama Chevrolet Cruze: “Este arno
queremos ofrecerle lo mejor de lo mejor de lo mejor. [Ha sxpane: Chevrolet,
el motor de los Campeones del Mundo] Comience este aiio mejor que nunca
con un Aveo Seleccion por 7600 euros [Ha sxkpane: Aveo Seleccion 84 CV
por 7.600€] o un Chevrolet Cruze [Ha sxkpane: Chevrolet Cruze] y descubre
su nuevo motor Diesel 163 caballos con 6 velocidades. [Ha skpane. Diesel
163 CV 6 velocidades] Chevrolet Cruze desde 13 850€. [Ha sxpane:
Chevrolet Cruze desde 13 850€. www.chevrolet.es] (B stom romy Mol
XOTUM TPENJIOKUTh Bam myumee w3 mydmiero w3 gyumero. [Ha skpane:
Chevrolet, neurarens YemnuonoB Mupa] Haunute 3TOT ron nydiie, 4em
Korga-nubo ¢ koyekiued Aveo 3a 7600 eBpo [Ha skpane: Komnekius
Aveo 84 n.c. 3a 7.600€] mmm ChevroletCruze [Ha akpane: ChevroletCruze] u
OTKpOM JJ1s1 ceOs1 HOBBIM MU3EIbHBIA JBUTATENb B 163 1.C. ¢ 6 CKOPOCTSAMH.
[Ha sxpane: Juzenp 163 a.c. 6 ckopocreii] ChevroletCruze ot 13 850€.
[Ha skpane: ChevroletCruze ot 13 850€. www.chevrolet.es]. — 3aech u
nanee nmepeBoy Haml. — JI.I'.). Takoro poma opraHuzamus pekjaaMbl B I[€JI0M
SIBJISICTCSI CTAHAAPTHOMN, TTOCKOJIBKY OOJBIITMHCTBO aBTOMOOMIIEHON PEKIIaMBbI
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SBJISICTCSI MEXIYHAPOJHOW, a 3HAYUT B HEKOTOPBIX CIy4asX MOXKET OBIThH
MIEPEBOIHOM.

B HEKOTOPBIX WCHAHOS3BIYHBIX PEKIAMHBIX TEKCTaX TEPMUHBI
MIPUBOJISITCS Ha QHTJIMHCKOM SI3BIKE, YTO UMEET TBOWHON 3(P(PEKT: BHI3HIBACT
JI0BepUe U TOATBEpXkAaeT kadecTBo. Hampumep, “Compra ahora un
frigorifico Hydro Fresh y consigue un reembolso seguro o llévatelo gratis.
BOSCHInnovacionparatuvida” (Kynu ceituac xonogunbHuk HydroFresh u
MOJIy4YH 00sA3aTENbHYI0 KOMIIEHCALUIO WK 3a0upaii ero 6ecruiatno. BOSCH
NunoBanusannsatBoeikusun), “Es mi nuevo frigorifico LG. Y ademas esta
pendiente de todos los detalles como su exclusiva puerta Door-in-Door, que
como no abres toda la puerta reduces la pérdida del frio en un 41 por
ciento” (910 Mol HOBBIN xosmoaAwIbHUK LG. Kpome Toro, y Hero npogymassl
BCE JeTalli, KaK €€ HCKIYHTeabHas 1Bepb Door-in-Door, korma He
OTKpBIBACIIb JBEPHh IOJTHOCTHIO, TMOTEPH XOJIoAa yMeHbImaroTcs Ha 41
nporeHt). [logoOHBIE  TpUMEpBH  IEMOHCTPUPYIOT, UYTO  MHOTHE
peKIIaMOIaTeNId CTPEMSTCS K COXPAaHEHWIO Ha3BaHWS WHHOBAIIMOHHBIX
TEXHOJIOTHA, pa3pad0TaHHBIX UX KOMITAHUSMH.

CTOUT OTMETHTh, YTO HHOS3BIYHBIC JIEKCHUYECCKUE CAWHHIIBI YacTO
MOTYT TPHUCYTCTBOBATh B HA3BaHUU MapKA WU KE B CaMOM TEKCTE
pexnamel: “Y ahora tus blancos tres tonos mas blancos con Vanish Cristal
White. Pruébalo” (A ceituac TBoM Oenble BeIM B TpU pasza Oenee C
VanishCristalWhite. [TonpoOyit ero), “Os presento el nuevo Tampax Pearl,
un tampon mucho mds suave y deslizante” (IlpeactaBnsio BaM HOBBIN
TampaxPearl, Tammon HaMHOT0 00Jiee MSITKUN U CKOJIB3SIIUN ).

B HEKOTOpHIX CiIydasx HCIOJH30BAHWE AHTIUIIM3MOB B PEKIAMHBIX
TEKCTaX MPOJUKTOBAHO TMOJACTPOWKONW IIOJ Ppe€Yb LEJIECBOW TPYIIIIHL.
Hampumep, B cieayromieM peKIaMHOM TEKCTE€ HCIOIb3YETCS aHTIIMICKOE
npujiaraTesibHoe “cool”, KOTOpoe BBITECHSET MEHee MOMYJIpHOE Cpelu
MOJIOJIE’KH UCIAaHCKoe “‘guay’: “Si vieramos nuestras fotos de perfil de las
redes sociales, pensariamos que somos un pais guapo, estiloso, atractivo,
cool” (Eciu Obl MBI YBHUIENIU HAILIA aBaTapKU B COLUAJIBHBIX CETAX, MbI ObI
MOyMaJjii, 9YTO MBI KpacuBasi, CTHJIbHASI, IPUBJICKATEIbHAS, KJIEBas CTpaHa).
B pexnamax WHTEpHET YyCIyr, MOOWJIBHBIX TeledOHOB, Pa3IUIHOTO POJA
TEXHOJOTMA B  KOTOPBIX  BO3MOXHO  HCIIOJIh30BAHHE  HCIIAHCKUX
AKBUBAJICHTOB, OJIHAKO AHTJIMACKUE JIEKCHUYECKUE CIUHUIIBI 00JIee EMKHE:
“Para todos ellos es este smart phone exclusivo con Vodafone y dos meses
de YomvideCanal+ incluidos” ([Ins HUX 3TO 3KCKJIIO3UBHBIA cMapTHOH OT
Vodafone u nBa mecsiiia YomvideCanal + Bkitouast Bce octanpHoe), “; Qué,
copiloto? ;Esta todo en su sitio alli fuera? Oye, si ves que falta alguna
montana o algo, me dices, jeh? Que paramos y la buscamos en el relink”
(Uro, wtypman? Tam cHapyxu Bce Ha mecte? Ilociymiail, ecinu yBUAMIIb,
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YTO HE XBAaTaeT KAKOW-HUOYIh TOPHI WA YeTO-HUOYIb, THI MHE CKa)KelIllb,
naaHo0? MBI OCTaHOBHUMCS | TIOUIIIEM €TO B PEIIMHK).

NHTepeceH B 3TOM  OTHONICHWHW  PEKJIAMHBIM  3arojIOBOK,
MOSABJISIONIUICS Ha 3KpaHe pekiaaMmbl Vodafone (“Power to los que vuelan™
(Cuna mem, xmo nemaem), “Power to los que hablan” (Cuma tem, KTO
TOBOPUT), JEMOHCTPUPYIOIIUN HE MPOCTO HCIOJB30BaHUE, a HAMEPEHHOE
BKpAIUICHWE WHOSI3BIYHBIX 3HAKOB B PEKJIAMHBIM TeKcT. HexoTopsie
AHTJIMIA3MBI B PEKJIAMHBIX TEKCTaX aCCUMMIUPYIOTCS TPaMMAaTHUECKH, T.€.
UCIIONB3YIOTCS C apTUKIAMU: “el esprint final”, “un donuts”, “una tablet de
regalo” u ap.

B mnepeBonHOW TeNEeBU3MOHHON pekiamMe O0OMX paccMaTpUBAEMbIX
SI3BIKOB  CJIOTAaHBI aBTOMOOWJIBHOW pPEKJIaMbl PEKJIAMOJATEH CTapAIOTCS

ocTtaBuTh 0e3 mepeBonma (“Nissan Innovation that excites” — Nissan
NuHoBanuu BHOXHOBIAWOT, “Renault Drive the change” — Renault
VYupasnsait nepemenamu, “Suzuki Way of life!” — Suzuki ®opma xuznn!)

b0 ke mpoayOIupoBaTh MEPEBOJ] OPUTHMHAIOM B BHJIE TEKCTa Ha DKpaHe
(“Toyota Siempre mejor” — Toyota. Bcecoa nyuwuii!).

HecmoTpss Ha TO, 4TO mOCIE€ TpaxIaHCKOM BOWHBI B Mcnanuwm
UCIIOJB30BaHUE CJIOB HAa HWHOCTPAHHOM S3bIKE B pEKIaMe MOJIeKano
CTPOTOMY KOHTPOJII0, U MHOTHE 3aMEHSUIUCh SKBUBAJICHTAMU B MCIAHCKOM
S3bIKE, HAa CETOAHSIIHUN JCHb JaHHBIM MpPUEM SBISETCS HEOOXOJIUMBIM.
Wcnanckue ucclienoBaTelid Ha3bIBAIOT HECKOIBKO IKCTPATUHTBUCTHYECKUX
U JIMHTBUCTUYECKUX MPUYUH JAHHOW TEHJICHIIMU: BO-TIEPBBIX, MPOIECC
rio0anu3anuu OJaronpusiTCTBYET MOSBJICHUIO OPUTMHAIBHBIX HAa3BAHUU U
T.IL.; BO-BTOPBIX, CEMAaHTUYECKOE 3HAUEHUE NHOCTPAHHBIX CJIIOB MOXKET OBbITh
ropazio Iupe; B-TPETbUX, OHU 00JIaIal0T OOJIbIlIeH JTAKOHUYHOCTHIO, YEM
MX MCITAaHCKHUeE 3KBUBaJeHTHI [3, C.199-200].
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